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Силабус навчальної дисципліни 

«КОМУНІКАТИВІСТИКА» 
 

Спеціальність: 061 «Журналістика» 
Галузь знань: 06 «Журналістика» 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень вищої освіти 

Статус дисципліни Навчальна дисципліна вибіркового компонента із фахового 

переліку 

Курс 4 (четвертий) 

Семестр 7 (сьомий) 

Обсяг дисципліни,  

кредити ЄКТС/години 

4 кредити / 120 годин 

Мова викладання українська 

Що буде вивчатися 

(предмет вивчення) 

Комунікативні кампанії: етапи, типи, способи підготовки та 

реалізації. Імідж і репутація в комунікативній кампанії. 

Комунікативні кампанії в кризовій ситуації. 

Чому це цікаво/треба 

вивчати (мета) 

Навчальна дисципліна є теоретичною та практичною 

основою сукупності знань та вмінь, що формують профіль фахівця 

в галузі журналістики та реклами і зв’язків з громадськістю. 
Метою є освоєння теоретичних та практичних основ 

комунікативних теорій та практик, розвиток ключових 

компетенцій в області комунікативістики, оволодіння навичками 

визначення та використання основних складових сучасних 

технологій в побудові комунікативних кампаній. 

Чому можна навчитися 

(результати навчання) 

- напрямки використання зв‘язків з громадськістю в усіх 

сферах суспільного життя;  

- принципи визначення цільових аудиторій;  

- специфіку громадської думки в сфері комунікацій;  

- основи відносин із засобами масової комунікації, 

міжнародними комунікативними структурами;  

- вміти аналізувати комунікативні стратегії конкурентів;  

- визначати способи впливу на громадську думку;  

- визначати медіа-пули, формувати медіа-карти, проводити 

моніторинг і аналіз повідомлень ЗМІ. 

Як можна користуватися 

набутими знаннями і 

уміннями (компетентності) 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої 

освіти набуває наступних компетентностей: 

 здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу, 

розуміння предметної області та розуміння професійної 

діяльності; 

 здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з 

різних джерел, зокрема завдяки використанню 

інформаційних і комунікаційних технологій; 

 уміння аргументувати вибір шляхів вирішення завдань 

професійного характеру, критично оцінювати отримані 

результати та обґрунтовувати прийняті рішення. 

 навички міжособистісної взаємодії, цінування та повага 

різноманітності та багатокультурності, здатність 

спілкуватися з представниками інших професійних груп 



різного рівня (з експертами з інших галузей знань/видів 

діяльності) 

 навички професійного спілкування, здатність до 

адаптивності та комунікабельності, побудови спілкування з 

суб’єктами комунікативного процесу на принципах 

гуманізації й довіри. 

Навчальна логістика Зміст дисципліни: Місце комунікативістики у класифікації 

наукових дисциплін. Теорії громадськості. Вплив громадськості у 

сфері комунікації. Визначення та властивості цільової аудиторії. 

Громадська думка. Комунікативні кампанії: етапи, типи, способи 

підготовки та реалізації. Робота зі ЗМІ як складова комунікативної 

кампанії. Імідж і репутація в комунікативній кампанії (на прикладі 

авіаційної галузі). Комунікативні кампанії в кризовій ситуації.  

Види занять: лекції, практичні заняття, самостійна робота. 

Методи навчання:  пояснювально-ілюстративний метод; метод 

проблемного викладу; евристичний метод; дослідницький метод. 
Форми навчання: денна, заочна. 

Пререквізити Навчальна дисципліна «Комунікативістика» базується на 

знаннях дисципліни «Теорії масової комунікації», «Медіаправо» 

«Медіакомунікації у міжнародних відносинах». 
Пореквізити Навчальна дисципліна «Комунікативістика» є базою для вивчення 

таких дисциплін, як: «Реклама і піар в органах державного 

управління», «Реклама і піар у діджитал просторі», «Фактчекінг». 

Знання з комунікативістики можуть бути використані при 

написанні кваліфікаційного проєкту бакалавра. 

Інформаційне забезпечення 

з репозитарію та фонду 

НТБ НАУ 

Науково-технічна бібліотека НАУ: 
Берещак В. Комунікаційна стратегія в бізнесі. Як досягти 

максимуму в спілкуванні з аудиторією. Київ: Yakaboo Pablishing, 

2023. 200 с. 

Пашина Н. П. Технології управління масовою свідомістю: 

Навчальний посібник до курсу «Політична психологія» (для 

студентів спеціальності «Політологія»). Маріуполь: Вид-во 

Маріупольського державного університету, 2020. 64 с.  

ВАІТЕ – Журналістика в умовах конфлікту: передовий досвід 

та рекомендації: Посібник рекомендацій для працівників ЗМІ. 

Київ: «Компанія ВАІТЕ», 2016. 118 с. 

Гнатюк Я. С. Комунікативний потенціал культурної 

предикації. Івано-Франківськ: Видво. «Лілея НВ», 2019. 304 с. 

Шипота Г. Є. Інформаційна комунікативістика : практикум. Київ : 

Видавництво Ліра-К, 2018. 48 с. 

Локація та матеріально-

технічне забезпечення 

Аудиторний фонд Факультету міжнародних відносин (7 корпус), 

навчальна лабораторія, яка оснащена сучасною комп’ютерною 

технікою та обладнанням для проведення лекційних і практичних 

занять 

Семестровий контроль, 

екзаменаційна методика 

Модульна контрольна робота, письмово 

Кафедра Кафедра реклами і звʼязків із громадськістю 

Факультет Факультет міжнародних відносин 



Викладач(і) ПІБ: Боговін Ольга Володимирівна 
Посада: доцент кафедри 
Вчений ступінь: к.філ.наук 

Профайл викладача: ‒ 
Тел.: 0955584272 

E-mail: olgabogovun@gmail.com 
Робоче місце: 1.143 

Оригінальність навчальної 

дисципліни 

Програму розроблено доцентом кафедри Марією Лашкіною 

Лінк на дисципліну https://classroom.google.com/c/NjIxMDA5Mzg2NzUy 

 

Розробник          О.В.Боговін 
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