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Силабус навчальної дисципліни 

«ФЕШН-КОМУНІКАЦІЇ» 

 

Спеціальність: 061 «Журналістика» 

Галузь знань: 06 «Журналістика та інформація» 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень вищої освіти 

Статус дисципліни Навчальна дисципліна вибіркового компонента із фахового 

переліку 

Курс 3 (третій) 

Семестр 5(п’ятий) 

Обсяг дисципліни,  

кредити ЄКТС/години 

4 кредити / 120 годин 

Мова викладання українська 

Що буде вивчатися 

(предмет вивчення) 

Культурно-історичні аспекти моди. Поняття фешн –бренду. 

Побудова брендової ДНК в індустрії моди. Імідж та стереотипи у 

брендингу. Практичні інструменти промоції фешн брендів в 

сучасному комунікаційному просторі. 

 

Чому це цікаво/треба 

вивчати (мета) 

Під час навчання студенти будуть аналізувати аспекти історичного 

та культурного впливу моду на суспільство, з’ясовувати  актуальні 

процеси процеси у фешн-індустрії, знайомитись з організацією 

показів мод, досліджувати ідентичність брендів. 

 Навчальна дисципліна спрямована на формування умінь та 

навичок діяльності фахівця з комунікацій в фешн-індустрії. 

Чому можна навчитися 

(результати навчання) 
- Визначати доцільність використання технологій реклами у 

фешн-комунікаціях; 

- Формувати ефективні рекламні пропозиції для партнерів та 

інфо-партнерів у фешн-індустрії; 

- Практичні інструменти промоції фешн брендів; 

- Навчитись здійснювати пошук джерел та каналів інформації 

для розкриття певного питання з фешн-індустрії. 

-  

Як можна користуватися 

набутими знаннями і 

уміннями (компетентності) 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої 

освіти набуває наступних компетентностей: 

 Здатність оцінювати вплив моди та її культурно-історичні 

особливості на сучасні реалії та аналізувати актуальні 

тенденції фешн-індустрії; 

 Вміння створювати ефективні пр-заходи в комукативному 

середовищі моди. 

 

Навчальна логістика Зміст дисципліни: Культурно-історичні аспекти моди. Структура 

бренду. Формальні ознаки фешн бренду. Структура та матриця 

побудови бренду. Соціо-культурні фактори брендової ДНК. 

Дослідження спонукальних мотивів споживання через призму 

естетичних кодів. 

Позиціювання брендів фешн-брендів. Цілі та значення 

позиціювання. Характеристика капіталу бренду, способи їх оцінки 

та прогнозування. Вимірювання сили фешн-бренду та потенціалу 

його розвитку. Діагностика та моделювання сучасних фешн 

брендів. 



Практичні інструменти промоції фешн брендів. 

Аналіз персоналій. 

Види занять: лекції, практичні заняття, самостійна робота 

Методи навчання: кейси, диспути, творчі завдання, підготовка 

есе, перегляд документалістики. 

Форми навчання: денна  

 

Пререквізити Загальні та фахові знання, отримані з дисциплін «Теорія реклами 

та зв’язків з громадськістю», «Брендинг», «Аудіовізуальна 

реклама». 

Пореквізити Знання в сфері фешн-комунікацій можуть бути використані при 

написанні кваліфікаційної роботи «ПР-технології в фешн-

комунікативному дискурсі» 

Інформаційне забезпечення 

з репозитарію та фонду 

НТБ НАУ 

Науково-технічна бібліотека НАУ: 
Лисиця Надія Михайлівна Соціологія реклами: навчальний 

посібник / Надія Михайлівна Лисиця, Юлія Валеріївна Бєлікова ; 

МОН МС України, Харківський національний університет ім. В.Н. 

Каразіна. – Харків : ХНУ ім. В.Н. Каразіна, 2012 
Скляренко, Н. Соціальна реклама в контексті дизайну: навчальний 

посібник / Н. Скляренко, О. Романюк ; МОН МС України, Луцький 

національний технічний університет. – Київ : Вид. Олег Філюк, 

2014. – 234 с. 

Основи реклами і зв'язків із громадськістю: підручник / Валерій 

Феліксович Іванов, Валентин Володимирович Бугрим, Алла 

Іванівна Башук, Надія Іванівна Білан ; МОН України, Київський 

національний університет ім. Тараса Шевченка. – Київ : ВПЦ 

"Київський університет", 2011. – 432 с 

 

Локація та матеріально-

технічне забезпечення 

Аудиторний фонд Факультету міжнародних відносин (7 корпус), 

навчальна лабораторія, яка оснащена сучасною комп’ютерною 

технікою та обладнанням для проведення лекційних і практичних 

занять. 

 

Семестровий контроль, 

екзаменаційна методика 

Диференційований залік, письмово 

Кафедра Кафедра  реклами 

і зв’язків з громадськістю 

Факультет Факультет міжнародних відносин 

Викладач(і) 

ПІБ: Риженко Людмила Михайлівна 

Посада: доцент кафедри 

Вчений ступінь: к.наук із соціальних комунікацій. 

Профайл викладача: 

http://fmv.nau.edu.ua/structure/department_ua/k_rzg/%d0%bf%d

1%80%d0%be%d1%84%d0%b5%d1%81%d0%be%d1%80%d

1%81%d1%8c%d0%ba%d0%be-

%d0%b2%d0%b8%d0%ba%d0%bb%d0%b0%d0%b4%d0%b0

%d1%86%d1%8c%d0%ba%d0%b8%d0%b9-

%d1%81%d0%ba%d0%bb%d0%b0%d0%b4/ 

Тел.: 098-372-62-23 

E-mail: l_ryzhenko_m@ukr.net 

Робоче місце: 7.216 

Оригінальність навчальної Авторський курс 



дисципліни  

Лінк на дисципліну  

 

Розробник          Л.М. Риженко 

Завідувач кафедри        А.А. Іващук  

 


