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Силабус навчальної дисципліни 

«ВІЗУАЛЬНІ КОМУНІКАЦІЇ» 

 

Спеціальність:  061 “Журналістика” 

Освітньо-професійна програма: “Реклама і зв’язки з 

громадськістю 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень вищої освіти 

Статус дисципліни Навчальна дисципліна вибіркового компонента  

Курс 3 (третій) 

Семестр 5 (п’ятий) 

Обсяг дисципліни,  

кредити ЄКТС/години 

4 кредити / 120 годин 

Мова викладання українська 

Що буде вивчатися 

(предмет вивчення) 

Предметом вивчення цього курсу є загальнотеоретичні засади у 

сфері композиції та дизайну, закономірності композиційної 

побудови об’єктів дизайну та їх розвиток на сучасному етапі.  

Чому це цікаво/треба 

вивчати (мета) 

Навчальна дисципліна спрямована на формування у студентів 

композиційного і творчого мислення, естетичного смаку, а також 

культури сприйняття форми об’єктів і дизайнерських концепцій. 

Чому можна навчитися 

(результати навчання) 

Студенти зможуть: 

- розуміти ключові явища, засади і термінологію у теорії 

композиції;  

- засвоїти властивості просторових форм та їхнього кольоро-

фактурного рішення; 

-засвоїти основні категорії, засоби та принципи побудови 

композиційних рішень, а  також основи дизайну; 

- оволодіти практичними навичками в моделюванні площинних, 

об’ємних та просторових об’єктів. 

Як можна користуватися 

набутими знаннями і 

уміннями (компетентності) 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач вищої 

освіти набуває наступних компетентностей: 

− здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях; 

− здатність оформлювати та застосовувати графічне зображення; 

− здатність розробляти власні креативні проєкти. 

Навчальна логістика Зміст дисципліни: Визначення візуальних комунікацій. Структура 

та різновиди візуального контенту бренду. Модель візуальної 

комунікації та візуальні коди. Формалізація, конструкція та 

структурне рішення візуального ряду. Семіотика як наука про 

комунікативні системи та знаки. Семантика і прагматика. 

Композиція як спосіб візуальної комунікації: ключові поняття. 

Визначення композиції. Межі системи, рівні й ключові поняття. 

Композиція як процес побудови. Композиційні принципи. 

Композиційні засоби та прийоми. Системи формальної композиції 

Основні засоби художньої форми. Графічна мова середовища. 

Форкурс композиції. Візуальна грамота. Пропедевтика як 

вступний курс формальної композиції. Психофізіологічні 

особливості сприйняття візуальної інформації. Помилки 

візуального сприйняття. Геометричний центр і оптичний центр. 

“Сліпа пляма”. Візуальні ілюзії. Позитивний і негативний простір: 



форма і контрформа. Ілюзія глибини. Загальні принципи роботи з 

елементарною формою. Народження зорової моделі.  Перцептивні 

реакції: напруга, статика, рівновага, динаміка. Активні зони та 

силові лінії в образотворчому полі. Площина та простір. Основні 

засоби передачі простору. Елементи формоутворення (виражальні 

засоби рисунка): крапка, лінія, пляма.Точка, лінія, пляма: робота з 

візуальними співвідношеннями. Структурне рішення візуального 

ряду. Поняття перспективи. Види та закони перспективи. Ілюзія 

глибини. Види композиції за просторовим рішенням. Фронтальна, 

об'ємна та глибинно-просторова композиції. Форма. Основні 

особливості. Композиційний зв’язок між об’єктами та 

системами.Основні принципи сприйняття форм. Структурні 

властивості об’ємно-просторових форм. Основні властивості 

форми: зовнішній вигляд об’єкта; Величина. Розмір. Масштаб; 

зорова маса (візуальна вага об’єкта); пропорції. Ритм у типографії. 

Формат. Шрифт. Метр. Модуль. Симетрія. Асиметрія. Варіації. 

Додаткові властивості форми: пластика, фактура, текстура. Колір. 

Тон. Емоція: характер об’єкта. Основні прийоми організації 

форми. Стилізація і трансформація. 

Види занять: лекції, практичні заняття, самостійна робота.  

Методи навчання: навчальні дискусії, бізнес-кейси, ділові ігри, 

мозкова атака, підготовка власного креативного проєкту  

Форми навчання: денна  

Пререквізити Загальні та фахові знання, отримані на першому (бакалаврському) 

рівні вищої освіти з дисциплін «Брендинг», «Фешн-комунікації», 

«SMM». 

Пореквізити Знання з дисципліни можуть бути використані при вивчені таких 

курсів як “Реклама та піар у діджитал просторі”, “Мультимедійні 

технології в рекламі”, “Дизайн періодичних видань” а також при 

написанні кваліфікаційних робіт.  

Інформаційне забезпечення 

з репозитарію та фонду 

НТБ НАУ 

Науково-технічна бібліотека НАУ: 

1.  Семенюк Ю. М. Візуальні комунікації як засіб реклами. 

Візуальність в контексті культурних практик. Матеріали Другої 

Всеукраїнської науково-практичної конференції (13-14 жовтня 

2011 р.).  Черкаси: Брама-Україна, 2011. С. 134-136.  

2. Кравченко О.В. Візуальна комунікація як важлива складова 

дизайну в аеровокзальних комплексах. Візуальність в контексті 

культурних практик. Матеріали Другої Всеукраїнської науково-

практичної конференції (13-14 жовтня 2011 р.).  Черкаси: Брама-

Україна, 2011. С. 141-144. 

Репозитарій НАУ: 

1. Швед О.В. Удосконалення процесу комунікації за допомогою 

візуалізації інформації: Використання фотографій у процесі 

інтерв’ю. Науковий. вісник Херсонського державного 

університету. Серія перекладознавство та міжкультурна 

комунікація. 2016. Вип. 4. С. 113-118. 

2. Гнатюк Л. Р., Кочка А. С. Вимоги до візуальних комунікацій у 

дизайні освітнього середовища. Сучасні проблеми архітектури та 

містобудування. К.: КНУБА, 2018. Вип. 50. С. 33-40. 

3. Мартинчук О.В. Мультимедійні засоби в інформаційній 

структурі корпоративних медіа. Мультимедійні технології в освіті 

та інших сферах діяльності: науково-практична конференція з 

міжнародною участю. 2 листопада 2021 р. К.: НАУ, 2022 С.84-86. 

4. https://er.nau.edu.ua/handle/NAU/53789 

5. http://er.nau.edu.ua/handle/NAU/13643 

6. http://er.nau.edu.ua/handle/NAU/13641 

https://er.nau.edu.ua/handle/NAU/53789
http://er.nau.edu.ua/handle/NAU/13643
http://er.nau.edu.ua/handle/NAU/13641


Локація та матеріально-

технічне забезпечення 

Аудиторний фонд Факультету міжнародних відносин (7 корпус) 

 

Семестровий контроль, 

екзаменаційна методика 

Диференційований залік 

Кафедра Кафедра реклами та зв’язків з громадськістю 

Факультет Факультет міжнародних відносин 

Викладач(і) 

 
 

ПІБ: Горова Віталіна Олександрівна  

Посада: доцент кафедри 

Науковий ступінь: к.іст.наук 

Вчене звання: доцент 

Профайл викладача: 

http://fmv.nau.edu.ua/structure/department_ua/k

_zgurnalistiki/prof-sklad/ 

Тел.: 68-09 

E-mail: vitalina.horova@npp.nau.edu.ua 

Робоче місце: 7.216 

Оригінальність навчальної 

дисципліни 

Авторський курс 

 

Лінк на дисципліну Код доступу Google клас 

 

Розробник          В.О. Горова 

Завідувач кафедри        А.А. Іващук 
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